
Kannid, mis tekitavad sõltuvust
Eesti poodides ja kiirtoidukohtades on müügil palju mänguasju, mis sunnivad uutele ostudele.

Üllatusmunast avanevad mänguasjaseeriad, millel on 5-6 liiget.

Lasteeine 
kõrvale saab 
lelusid, kellele 
tuleb sõbrad 
juurde osta.

pere 
kokkusaamiseks 
tuleb osta mitu 
kommipakki.

Batmani ei saa 
mängida ilma 

sõber Robinita.

Fantat ostes 
saab kinno 
odavamalt. 
Pudelikorke 

kogudes võib 
võita 

auhindu.

Always poeb mudilaste hinge

Tallinna 21. lasteaia mudilased ei tunnista, et lastele mõeldud reklaam nad vahel en
da võrku püüab. “Me saame neist teada, mis mänguasjad poodidesse müügile tule
vad,” ütlevad Triinu Koobas ja Evely Enok. raigo pajula

Lastele loodud telereklaam mõjutab 
kõige enam sõimeeas laste mõtteid
Helen Eelrand
louise@epl.ee

“Minu isa paneb mul alati sil
mad kinni, kui telekast 
McDonald’si reklaami tuleb, 
ta ei taha minuga sinna min
na,” seletab Tallinna 21. las
tepäevakodu tüdruk Evely 
Enok, “meil on uus maja ja ta 
peab sinna raha panema.”

Evely mudilaseeas rühma
kaaslased teavad paljusid 
reklaame peast. “Seda sebra 
reklaami tuli isegi Sky Plus
sist,” meenutavad lapsed koo
ris ja arutlevad edasi: “Sebra 
on loom, aga ei tea, mida sel
lega reklaamiti, võib-olla tiig
rit?”

Lastele enim meeldejäänud 
reklaam on siiski McDo- 
nald’si oma. Lasteeinega kaa
sa antavaid mänguasju ko
gub enamik neist ning et sel
le kuu kuum kaup on Tarza- 
ni-filmiga seonduv sümbooli
ka, pole uudiseks ühelegi. 
“Ma ei ole veel McDonald’sis 
käinud, aga ma varsti lähen,” 
lubab nelja-aastane Sander 
Rünganen.

Telelelud tuleb koju 
muretseda
Advendiaeg sunnib päkapik
ke ka tavalisest rohkem ülla
tusmune tooma. Üllatusmu
nad sisaldavad aga sarilelu- 
sid, mis omasuguseid juurde 
ostma sunnivad. Populaarsed 
on ka Coca-Cola jookide kor- 
gimängud, kus korgialustest 
sõnadest liitsõna kokku saa
des auhinna võidab. Ka uute 
mänguasjatrendidega tutvu
vad lapsed telereklaamide va
hendusel. “Kui multikakana- 
lil tuleb vahepeal reklaame, 
siis me saame teada, et tule
kul on uued Barbie’d,” selgi
tab Laura Koobas, “mul on 
kodus pissiv nukk. Seda nä
gin kõigepealt telekas ja siis 
issi ostis mulle selle sünni
päevaks. Ja kui ma nägin te
lekast Furbyt, siis see hakkas 
mulle meeldima ja ma hakka
sin seda kohe tahtma.”

Jõuluvana tuleb 
Coca-Cola autoga
Kasvataja Heli Enok möönab, 
et kohtab laste tegudes ja 
mängudes küllalt sageli rek
laamide mõju. “Kõigepealt

väljendub see muidugi män
guasjades, mida lapsed taha
vad,” ütleb ta, “selles osas os
kavad lapsed väga hästi oma 
vanemaid ekspluateerida.” 
Kasvataja lisab, et juhuslik
ke, reklaamist pärit lausekat
keid kostub pigem sõimelas- 
te suust, koolieelikud on juba 
vanemad ja teadlikumad. 
“Väikestele jäävad sellised 
killud väga hästi meelde ja 
nad oskavad neid õigel ajal 
öelda," arvab ta, “naisteside- 
mete kohta on nii mõnelgi 
korral väiksematel ütlemist 
olnud.”

Pirita lastepäevakodu kas
vataja Eve Heinroos tunnis
tab samuti, et väiksemad las
teaialapsed on kärmemad 
reklaamide hüüdlauseid pähe 
õppima. “Mu oma nelja-aasta
ne lapselaps küsis hoolitse
valt, et kas mul ikka seda 
rohtu on, mis leevendab,” 
meenutab ta, “ seal polegi mi
dagi imestada, ta on terved 
päevad kodus ja vaatab tele
viisorit.” Praegu on Heinroo- 
si väitel enimkõnelduks Del- 
ma kampaania, mis lubab eti
kette välja lõigates ja kokku

kogudes auhinnaks karvase 
looma. “Silte lõikama sunni
takse siis ikka tervet pere
konda,” teab kasvataja, kelle 
sõnul koolieelikud on kam
paaniatega enam harjunud 
ega lase end neist nii väga 
häirida. “Kui moodsad rek
laamid alles Eestisse tulid, oli 
sealt pärit lauseid rohkem 
kuulda. Kui mõnel oli väik
sem õde või vend, siis räägiti 
pampersitest pikalt,” mäletab 
ta. Heinroosi kinnitusel 
nõuavadki lapsed vanematelt 
just neid mänguasju, mida 
reklaamides näevad.

Tallinna 86. lastepäevako
du juhataja Tiina Aas mär
kis, et nende lasteaia mudila
sed märkavad rohkem just 
otseselt lastele sihitud reklaa
me. “Seda usutakse vist küll, 
et jõuluvana tuleb koos Coca- 
Colaga,” arutleb ta. Tiina Aa
sa kinnitusel on nende las
teaias enam tunda olnud 
Chupa Chupsi kampaaniate 
ning McDonald’si multifilmi
tegelastest mänguasjade rek
laami mõjutusi. “Neid dal- 
maatsia koeri oli terve las
teaed täis,” toob ta näite.
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