Eesti poodides ja kiirtoidukohtades on muugil palju manguasju, mis sunnivad uutele ostudele.

Ullatusmunast avanevad méanguasjaseeriad, millel on 5-6 liiget.

Always poeb mudilaste hinge

Tallinna 21. lasteaia mudilased ei tunnista, et lastele mdeldud reklaam nad vahel en-
da vorku putab. “Me saame neist teada, mis manguasjad poodidesse muugile tule-
vad,” utlevad Triinu Koobas ja Evely Enok.

Kannid, mis tekitavad soltuvust

pere

kokkusaamiseks
tuleb osta mitu
kommipakki.

Lasteeine
kdrvale saab
lelusid, kellele
tuleb sdbrad
juurde osta.

Batmani ei saa
maéngida ilma
sdber Robinita.

Fantat ostes
saab kinno
odavamalt.
Pudelikorke

kogudes vdib
voita
auhindu.

Lastele loodud telereklaam mojutab
kdige enam sOimeeas laste motteid

Helen Eelrand

louise@epl.ee

“Minu isa paneb mul alati sil-
mad kinni, kui telekast
McDonald’si reklaami tuleb,
ta ei taha minuga sinna min-
na,” seletab Tallinna 21. las-
tepdevakodu tudruk Evely
Enok, “meil on uus majaja ta
peab sinna raha panema.”

Evely mudilaseeas rithma-
kaaslased teavad paljusid
reklaame peast. “Seda sebra
reklaami tuli isegi Sky Plus-
sist,” meenutavad lapsed koo-
ris ja arutlevad edasi: “Sebra
on loom, aga ei tea, mida sel-
lega reklaamiti, v@ib-olla tiig-
rit?”

Lastele enim meeldejaanud
reklaam on siiski McDo-
nald’si oma. Lasteeinega kaa-
sa antavaid manguasju ko-
gub enamik neist ning et sel-
le kuu kuum kaup on Tarza-
ni-filmiga seonduv stimbooli-
ka, pole uudiseks uhelegi.
“Ma ei ole veel McDonald’sis
kéinud, aga ma varsti lahen,”
lubab nelja-aastane Sander
Riinganen.

Telelelud tuleb koju
muretseda

Advendiaeg sunnib pékapik-
ke ka tavalisest rohkem Ulla-
tusmune tooma. Ullatusmu-
nad sisaldavad aga sarilelu-
sid, mis omasuguseid juurde
ostma sunnivad. Populaarsed
on ka Coca-Cola jookide kor-
giméngud, kus korgialustest
sonadest liitsGna kokku saa-
des auhinna v@idab. Ka uute
maénguasjatrendidega tutvu-
vad lapsed telereklaamide va-
hendusel. “Kui multikakana-
lil tuleb vahepeal reklaame,
siis me saame teada, et tule-
kul on uued Barbie’d,” selgi-
tab Laura Koobas, “mul on
kodus pissiv nukk. Seda né&-
gin kdigepealt telekas ja siis
issi ostis mulle selle stnni-
péevaks. Ja kui ma négin te-
lekast Furbyt, siis see hakkas
mulle meeldimaja ma hakka-
sin seda kohe tahtma.”

Jouluvana tuleb
Coca-Cola autoga
Kasvataja Heli Enok médnab,
et kohtab laste tegudes ja
mangudes kullalt sageli rek-
laamide moju. “Kdigepealt

véljendub see muidugi méan-
guasjades, mida lapsed taha-
vad,” Utleb ta, “selles osas o0s-
kavad lapsed védga héasti oma
vanemaid ekspluateerida.”
Kasvataja lisab, et juhuslik-
ke, reklaamist périt lausekat-
keid kostub pigem s6imelas-
te suust, koolieelikud on juba
vanemad ja teadlikumad.
“Vdikestele jaavad sellised
killud véaga hasti meelde ja
nad oskavad neid 0Oigel ajal
Oelda," arvab ta, “naisteside-
mete kohta on nii mdnelgi
korral vaiksematel Gtlemist
olnud.”

Pirita lastepdevakodu kas-
vataja Eve Heinroos tunnis-
tab samuti, et vdiksemad las-
teaialapsed on ké&rmemad
reklaamide hiiidlauseid pahe
dppima. “Mu oma nelja-aasta-
ne lapselaps kisis hoolitse-
valt, et kas mul ikka seda
rohtu on, mis leevendab,”
meenutab ta, “ seal polegi mi-
dagi imestada, ta on terved
paevad kodus ja vaatab tele-
viisorit.” Praegu on Heinroo-
si vaitel enimkdnelduks Del-
ma kampaania, mis lubab eti-
kette valja IGigates ja kokku

kogudes auhinnaks karvase
looma. “Silte I6ikama sunni-
takse siis ikka tervet pere-
konda,” teab kasvataja, kelle
sénul koolieelikud on kam-
paaniatega enam harjunud
ega lase end neist nii vdga
hdirida. “Kui moodsad rek-
laamid alles Eestisse tulid, oli
sealt périt lauseid rohkem
kuulda. Kui mdnel oli vaik-
sem Ode v@i vend, siis réagiti
pampersitest pikalt,” maletab
ta. Heinroosi kinnitusel
nduavadki lapsed vanematelt
just neid ménguasju, mida
reklaamides ndevad.
Tallinna 86. lastepdevako-
du juhataja Tiina Aas maér-
kis, et nende lasteaia mudila-
sed markavad rohkem just
otseselt lastele sihitud reklaa-
me. “Seda usutakse vist kill,
et jouluvana tuleb koos Coca-
Colaga,” arutleb ta. Tiina Aa-
sa kinnitusel on nende las-
teaias enam tunda olnud
Chupa Chupsi kampaaniate
ning McDonald’si multifilmi-
tegelastest manguasjade rek-
laami mojutusi. “Neid dal-
maatsia koeri oli terve las-
teaed tdis,” toob ta ndite.
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