Lapsest saab ohver

m Kui mingi lastele mdeldud
reklaamist tuntud asi hakkab
liiga suurtes kogustes mii-
ma, on lapsed sattunud rek-
laamiohvri ossa. Siin vdiks
laste iguste eest voitlejad va-
hele astuda, nendib psihho-
loog Voldemar Koiga.

Psuihholoogi sdnul pole lap-
sed veel nii tugevad, et mdju-
tustele vastu hakata. “Laps
on pehmevditu ja pehmusse
laheb k&ik védga hdsti sisse
ning hakkab tugevaid pitsa-
teid jatma. Laps kodeeritakse
dra ja nii ta hakkabki maail-
ma nagema l&bi nende koodi-
de,” ltles Koiga. Tema s6nul
néitab Eesti laste igapaeva-
keel, et nad on reklaamist va-
ga mdjutatud.

“Kui mingi reklaamitud
toode hakkab kohe tuhande-
tes mulima, siis on reklaam
piiranud lapse vabadust ja
teinud ta sbltuvaks. See on
psthholoogiliselt poolelt vaa-
dates halb. Sel puhul vdiksid

mingid tarbijakaitsekomiteed
h&alt tdsta, et taolist reklaami
piirata,” ltles Koiga. Tema
sonul on heaks nditeks Bar-
bie, mida on ka Eestis tuhan-
deid ostetud. Nukk standardi-
seerib naise mudelit ja lapse
maailm v8ib muutuda barbi-
maailmaks. “Selle jargi haka-
takse tulevikus ostma roosa
diivaniga sisustust ning vali-
ma meest. Inimene vdib dn-
netuks muutuda, kui ta seda
ei saa,” nentis Koiga.

Koiga sénul mdjuvad laste-
le liikuvad ja heldimust ning
monusust tekitavad reklaa-
mid. Kuri hunt ja tige onu
reklaamis nénda edukad po-
le. “Hea, kui ka Eestis tekiks
arutelu, mis mdjutaks otsus-
te vastuvGtjaid,” leidis Koiga.
Tema sonul saavad last kodus
aidata ka vanemad, kes selgi-
tavad, et kdik reklaamis néh-
tav pole ilmtingimata hea ega
pea kodus olema.
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