Teismelisi juhib Hollywood
Tarbimisuuring néaitas, et noored on
toidu ja riletuse osas uha valivamad
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“Neile, kes firmariideid ei
kanna, 6eldakse vuffelmees
ja kadaka turu naik. See
teeb margi tais,” seletas Ka-
rel Piiroja Tallinna Katleri
p6hikooli viiendast klassist.
“Tudrukutele deldakse vdib-
olla natuke teistmoodi. Meil
on klassis kaks sellist. Neil
on halb maine.”

Teismelised on toidu ja
riietuse osas Uha valivamad,
selgus EMOR-i aprillis kor-
raldatud uuringust “Laste
Omnibuss”. Uuring naitas
muuseas, et Hollywoodi too-
dangu ning muusikatddstu-
se moju eesti noorte Kaitu-
misele ja tarbimisele kasvab
Uha. Kuigi iidolite ring on
lai, eelistavad noored sarna-
neda pigem valismaistele
kui eesti staaridele. Ainuke
poliitik, keda noored kui-
givdrd tunnistavad, on pre-
sident Lennart Meri.

Nike ja inglise keel
Kui labi pdlvkondade on lap-
sed soovinud sarnaneda
oma emaja isaga, siis tanas-
test teismelistest peab vane-
maid oma eeskujuks vaid
kaheksa protsenti. “Vane-
mad on vanamoelised,” ve-
nitasid poisid. “Aga parem
ongi, kui nad meist aru ei
saa, siis saab omavahel iga-
suguseid asju raakida.”
Katleri pdhikooli viienda
klassi poiste arvates vaari-
vad eesti popmuusikast ni-
metamist vaid Eda-Ines Etti
ning Terminaator. L&ane
staaridest on hetkelemmik
Bomfunk MC’s. EMOR-i uu-
ringu jargi mdjutab eesti
noori enim poptéaht Britney
Spears, viimane pani Katle-
ri poisid tegema pdlglikku
haalt. “No voibolla plikade
jaoks,” leidsid nad seejarel.
Eesti sportlastest on nende
heakskiidu véaéariline vaid
Martin Muursepp.
Kaubamarkidest eelista-
vad teismelised Nike'i ja
Reeboki. “Neid, kellel ei ole
firmariided seljas, monita-
takse,” seletas Ragnar Peet.

“Klassi koige Ulbemad Utle-
vad, milline peab olema. Kui
Uks utleb, siis teised hakka-
vad tema jargi ahvima.” Sa-
ma klassi tutarlaps Kristi
Suup ndustus, et poptahed
mojutavad teda ja ta klassi-
kaaslasi kdituma ning riie-
tuma. “Osad meie klassist
tahavad Britney Spearsi
moodi olla - riietuvad ja
meigivad nagu tema,” Kirjel-
das Kristi, kes on tahele pan-
nud sedagi, et eesti laste
omavaheline  suhtlemine
muutub Uha ingliskeelse-
maks.

Kristi Suup ja tema klas-
si6de Maria Eero tunnista-
sid, et mitmed klassikaasla-
sed valivad sdpru riietuse
jargi. “Meie ise reklaamide
ja markide jargi ei otsusta,
ei kusi vanematelt sellepéa-

risnimesid juba ammu ning
lasevad end kutsuda naiteks
DAZ, Budah ja T.C. Neljan-
dat aastat kasvatavad nad
endale rapparitest jarel-
tulijaid ning on veendunud,
et just see elustiil on ai-
nudige. “Meie eeskujud on
niggad,” teadustasid nad,
“skinhead,'idega kdib soda.
Stiiliséda. Ka meil on oma
crew'd (kambad - toim), mi-
tu tukki. Uhel vennal I6ime
kurikaga pea I6hki,” seleta-
sid nad. Teist stiili esinda-
vaid noori nimetavad tUhek-
sandikud debiilikuteks. “Oi-
get graffi ei oska nad isegi
teha. Oige graff on keeruli-
ne. Kui keegi teine aru ei
saa, siis on kdige parem,” ar-
vas DAZ, kelle s6nul saab
Oiget graffity't dppida inter-
netist.

rast rohkem “Koige
raha, et kal- . révedamad
leid asju os- : - l\_le”e' _I_(es_ . on need, kes
ta,” kinnita- N firmariideid ei  vstavad
sid nad. kanna, 6eldakse igast stiilist
Arvuti vuffelmees ja ka- midagi Ule,
mojuvdimu . ei ole isiksu-
oma elus daka turu nalk See sed. VOi siis
hindavad teeb margi tais. mingi  eu-
poisid erine- rovark,”
valt. “Uhek- pdlastas

sakimmend protsenti,” pak-
kus Henry Vark. Ka klassi-
vennad nentisid, et kaivad
tihti jututubades suhtlemas.
“Otsime sealt tudrukuid ja
oleme leidnud kah,” kinni-
tas Ragnar. Multifilmidest
on viiendike lemmikud
Simpsonid, Futurama ja
South Park.

Uks kohustuslikke staatu-
senditajaid on pleier.

Eurokad rappariteks
EMOR-i uuring tdi selgelt
véalja eesti laste jaotuvuse
eneseteadlikeks, sOnumi-
teadlikeks ning introvertse-
teks. Esimesed mdjutavad
liidritena teiste elustiili ja
ostuotsuseid. Teised loovad
oma eelistused kas enese-
teadlike mdjul voi toetuvad
seni tarbitu kogemusele,
kolmandad ei oskagi sageli
kedagi v0i midagi valida.
Pdhikooli 1dpuklassi noor-
mehed ei tunnista oma pa-

T.C., kelle sdnul on paarist
hip-hop-stiili esindajast kas-
vanud tema eestvedamisel
Katleri koolis vélja arvesta-
tav liltkumine. “Osad on kull
mingid nokad, aga noh, are-
nevad vahemalt,” Kiitis ta.

Noormehi pahandab, et
neile sobivaid riideid pole
Eestist peaaegu kuskilt osta.
Stiilne varustus tuuakse
enamasti valismaalt voi
mulakse kaest-katte. Kau-
bamargid, mida nemad tun-
nistavad, on Fila, Cham-
pion, Everlast, Fubu ja Con-
verse. Kui esialgu oli
kottpiksi-stiil nende vane-
matele vastumeelne, siis
naud on emad-isad harju-
nud ega keeldu riietuse ost-
miseks raha andmast.

Poiste vaitel tritavad nad
alati oma wuusi tuttavaid
mojutada, et need rappari-
stiili tle votaksid. “Aga noh,
eurokaid on nii palju, et
kdiki ei joua,” 16i T.C. kéega.

Tanavune EMOR-i uuring
Laste Omnibuss kusitles 360
last ja noorukit vanuses
kuus kuni 14 aastat Ule Ees-
ti, et selgitada valja nende
vaartushinnanguid, hoia-
kuid, eelistusi ja ostukaitu-
mist.

Piraatkaupa kandvaid lapsi koheldakse p6lgusega, kinnitas Tallinna Katleri pdhikooli
5. klassi poiss Karel Piiroja. Uks hullemaid sdimusdnu on Kareli seletusel vuffelmees.
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9. klass kujundab Katleri péhikooli maitset. Kui neli
aastat tagasi oli T.C. (vasakult teine) Uks vahestest, kes
kottpukse kanda julges, siis praegu kipuvad eurostiili
esindajad vahemusse jddma. Hiphopparite meelest pole
euromehed isikuparased.

Laste Omnibussi tulemusi

EMORI UURING “LASTE OMNIBUSS” 2000:

m Lemmikdppeaine

Kehaline kasvatus - 27 protsendil kdigist vastanutest, matemaatika - 20%,
joonistamine -10%, té66petus - 8%, eesti keel - 6%, inglise keel - 5%,
laulmine - 4%, arvutidpetus, kirjandus voi bioloogia - 2%, ajalugu, geograa-
fia, keemia, loodusdpetus, inimesedpetus voi vene keel -1% , muu - 3%.

m Lemmikspordiala

Poisid: jalgpall - 29% k&igist vastanutest, jooksmine -16%, korvpall v6i
ujumine 9%, kergejoustik - 8%.

Tudrukud: ujumine - 20% kdigist vastanutest, jooksmine -18%, korvpall,
palliméngud - 7%, kergejbustik - 6%.

m Lemmiktoit

6-7-aastased: supp -18% vastanutest, friikkartul -10% , makaronid vGi vii-
nerid - 8%, kartulipuder vdi pitsa - 6%.

8-9-aastased: friikartul - 25%, kartulipuder - 10%, makaronid ja supp -
9%, hamburger - 7%.

10-11-aastased: friikkartul -17%, makaronid -10% , hamburger - 7%,
kartulipuder, liha, pitsa voi praekartul - 6%.

12-14-aastased: esikohale on téusnud pitsa -15%, friikartul -12% ; kar-
tulipuder- 7%, hamburger, kartulisalat vdi liha - 6%.

m Teisi lemmikuid

Laulja (3 esimest): Britney Spears (7%), Maarja-Liis, Michael Jackson,
Spice Girls (6%).

Koomiksitegelane (3 esimest): Miki-Hiir, Donald, Torn & Jerry.
Multifilm (3 esimest): Torn & Jerry, réhn Woody, Simpsonid.
Telereklaam (3 esimest): Hiirte Juust, Orbit, Coca-Cola.
Loomad (3 esimest): koer, kass, hobune.

Lind (3 esimest): papagoi, paasuke, kotkas.

Lill (3 esimest): roos, sinilill, nartsiss.

Lemmikaastaaeg on suvi.

Varv (3 esimest): must, sinine, punane.

Automark (3 esimest): BMW, Mercedes, Ferrari.

m Eeskujud tuntud inimeste seas, kelle sarnaseks soovitakse saada:
vélismaa staar- 19 protsenti kdigist vastanutest, eesti staar 10%, ema-isa
8%, iseendaks jaada 4%, vastamata, ei tea 45%.

Valismaa staare toob eeskujuks 52% vastanud eesti koolidpilastest, Eesti
staare 26%, ei vastanud vdi ei tea 22%.

NOORED JA MEEDIA:

m Telesaated

6-7-aastaste vaadatavaimad saated (3 esimest): “Tondiptudjad”,
“Simpsonid”, “Piff & Herakles”, “Kilpkonn Kipsi lastekas”.

8-9-aastastel (3 esimest): “Tondiputdjad”, “Jélle see Jape”,

“Piff & Herakles”.

10-11-aastastel (3 esimest): “Casper”, “Herakles”, “Simpsonid”.
12-24-aastastel (3 esimest): “Simpsonid",.Politseinadal, “Rannavalve”.

m Raadiojaamad

10-14-aastased kuulavad nédalas kdige rohkem (3 esimest): Sky Pius,
raadio Uuno, Raadio 2.

6-9-aastased (3 esimest): raadio Elmar, Sky Pius, Raadio 2.

m viljJftded

6-9-alBped: Miki Hiir, Muumi, Torn & Jerry, Barbie, Kurnake, Kroonika,
Dumbo™™

10-14-aastased: Miki Hiir, Kroonika, Meie Meel, Kurnake, Torn & Jerry,
Teleleht, Eesti Ekspress.

Uuringuks kisitleti 360, 6-14-aastast lastja noorukit. Uuringut tehakse
kaks korda aastas.
Allikas: Emor



